黑龙江大学硕士研究生入学考试大纲

考试科目名称：新闻传播理论    考试科目代码：[719]

一、考试要求
要求考生从辩证唯物主义和历史唯物主义立场出发，把握人类社会传播活动和新闻事业发生、发展和演化的历史规律，系统掌握新闻传播学的基本概念和理论体系，明确各种类型新闻传播活动的形态、结构、机制与社会功能。能够灵活运用新闻传播学知识分析和解决信息时代的各种理论与现实问题。
二、考试内容
（一）新闻学理论部分
第一章 新闻本源
知识点：新闻起源于人类需求；新闻的本源是事实；新闻的定义；新闻的基本特征。
第二章 新闻真实
知识点：真实是新闻的生命；在新闻工作中坚持真实性原则；新闻真实是新闻媒体公信力的前提。
第三章 新闻价值
知识点：新闻价值的内涵；新闻价值实现的过程；新闻价值取向。
第四章 新闻事业
知识点：新闻事业的产生和发展；新闻事业的性质和功能；中国社会主义新闻事业的性质和任务。
第五章 新闻工作的党性原则和基本方针
知识点：新闻工作的党性原则；坚持为人民服务、为社会主义服务、为党和国家大局服务；坚持贴近实际、贴近生活、贴近群众；团结稳定鼓劲、正面宣传为主。
第六章 新闻宣传
知识点：新闻宣传的内涵、特点及作用；我国新闻宣传的基本理念；新闻宣传要善于谋求动机与效果的统一；对外新闻宣传。
第七章 新闻舆论导向
知识点：新闻舆论的内涵和特征；坚持正确的舆论导向；提高舆论引导能力。
第八章 新闻舆论监督
知识点：新闻舆论监督的含义、功能和作用；新闻舆论监督的主体、客体和任务；新闻舆论监督的原则与方法；新闻舆论监督的社会责任。
第九章 新闻出版自由
知识点：新闻出版自由的提出及其历史发展；新闻出版自由的具体性和相对性；两种社会制度下的新闻出版自由。
第十章 新闻法制
知识点：新闻法制的内涵；新闻传播活动主体的权利与义务；依法规范新闻传播行为；加强中国特色社会主义新闻法制建设。 
第十一章 新闻事业管理
知识点：新闻事业管理的内涵及意义；我国新闻事业管理的基本原则和主要内容；我国新闻事业管理的体制机制及管理特点。
第十二章 新闻队伍建设
知识点：加强新闻队伍建设的重要性；加强新闻队伍的思想政治素质建设；加强新闻队伍的职业道德素质建设；加强新闻队伍的业务素质建设。 
（二）传播学理论部分
    第一章 总论
第一节 传播与信息
第二节 传播学是研究社会信息系统及其运行规律的科学
第三节 马克思主义精神交往理论与传播学
第4节  传播学研究史和主要学派
知识点：人类社会传播的基本特点、社会信息系统的特点、从物质交往和精神交往的辩证关系中把握传播、传播学的经验学派与批判学派、传播学四大奠基人及创立者
第二章 人类传播的历史与发展
第一节 从动物传播到人类传播
第二节 人类传播的发展进程
第三节 信息社会与信息传播
知识点：人类传播活动的发展阶段、信息爆炸与信息社会
第三章 人类传播的符号与意义
第一节 符号在人类传播中的作用
第二节 人类传播中的意义交流
第三节 象征性社会互动
知识点：语言符号与非语言符号、符号的基本功能、符号的意义分类、传播过程中的意义、象征性互动理论、象征性文化与现代社会
第四章 人类传播的过程与系统结构
第一节 传播的基本过程
第二节 社会传播的系统结构
知识点：几种传播过程模式、传播过程的特点、系统模式下的社会传播结构、社会传播的总过程理论
第五章 人内传播与人际传播
第一节 人内传播
第二节 人际传播
    知识点：米德的“主我与客我”的理论、布鲁默的“自我互动”理论、“镜中我”
    第六章 群体传播与组织传播
第一节 群体传播
第二节 组织传播
知识点：群体压力与趋同心理、群体模仿与“匿名性”、组织传播功能
第七章 大众传播
    第一节 大众传播的定义、特点和社会功能
第二节 大众传播的产生与发展过程
第三节 大众传播的社会影响
知识点：大众传播的特点、拉扎斯菲尔德和默顿的功能观、拉斯韦尔的“三功能说”与赖特的“四功能说”、人与环境互动过程的变化、信息环境的环境化
第八章 媒介技术与媒介规范理论
    第一节 媒介技术与社会发展
    第二节 媒介组织的性质和社会作用
知识点：技术的定义和本质、麦克卢汉的媒介理论、媒介工具和技术的现实社会影响、当代新媒介技术发展趋势及社会意义、传播者与大众传媒、大众传媒的组织目标与制约因素、传媒组织在信息生产过程中的作用
第九章 传播制度与媒介规范理论
    第一节 传播制度与媒介控制
    第二节 关于传播制度的几种规范理论
知识点：控制研究、主要的媒介控制的方式与方法、极权主义制度下的媒介规范理论、资本主义制度下的媒介规范理论、社会主义制度下的媒介规范理论
第十章 社会转型与受众变迁
    第一节“大众”与大众社会理论
第二节 几种主要的受众观
第三节 分众理论及其研究
第四节 “使用与满足”------一种受众行为理论
    知识点：“大众”、大众社会理论、大众社会成立的基本条件、几种主要的受众观、分众理论、受众的媒介接触动机
第十一章 传播效果研究
第一节 传播效果研究的领域与课题
第二节 传播效果研究的历史与发展
第三节 传播效果的产生过程与制约因素
    知识点：传播效果的界定及理解、传播效果的类型、传播效果研究的主要课题、传播效果研究的历史与发展、传播主体对传播效果的影响、几种传播技巧、传播对象影响传播效果的主要因素
    第十二章 几种主要的大众传播效果理论
    第一节 大众传播与环境认知——“议程设置功能”理论
第二节 大众传播、社会心理与舆论——“沉默的螺旋”理论
第三节 大众传播的潜移默化效果——“培养”理论
第四节 大众传播与现实“建构”——新闻框架与框架效果
第五节 大众传播与信息社会中的阶层分化——从“知沟”到“数字鸿沟”
    知识点：“议程设置功能”理论、“沉默的螺旋”理论、“培养”理论、“知沟”理论
    第十三章 国际传播与全球传播
    第一节 从国际传播到全球传播
第二节 关于世界信息传播秩序的争论
第三节 国际传播与全球传播研究的若干重要课题
    知识点：《关于信息非殖民化的新德里宣言》的内容、国际报道中的新闻价值、《多种声音  一个世界》的理解
三、试卷结构
1．考试时间：180分钟
2．试卷分值：150分
3．题型结构：（1）名词解释题：5题，30分
            （2）简答题：4题，40分
            （3）论述题：2题，40分
            （4）分析题：1题，40分
四、参考书目
1．《新闻学概论》编写组著：《新闻学概论》，高等教育出版社、人民出版社2009年。 
2．郭庆光著：《传播学教程》（第二版），中国人民大学出版社，2011年。
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