
管理学院初试考试大纲
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第一部分 考试目标

《互联网金融概论》是西安财经大学招收互联网金融学术型硕士研究生所设

置的具有选拔性质的入学考试初试的考试科目，其目的是科学、公平、有效地测

试考生是否具备攻读互联网金融硕士所必须的基本素质、一般能力和培养潜能，

以选拔具有发展潜力的优秀人才入学，为国家的经济建设培养具有良好职业道

德、法制观念和国际视野、具有较强分析与解决实际问题能力的高层次、应用型、

复合型的互联网金融人才。

要求考生达到以下基本要求：

1.掌握互联网金融的基本概念、知识和理论；

2.了解互联网金融中出现的新理论、技术和方法；

3.具备运用有关理论、知识和方法分析互联网金融应用相关案例和现象，以

及解决一定的实际问题的基本能力。

第二部分 试卷结构
1.本课程的命题考试是根据本大纲规定的考试内容来确定的，其难易度分为易、

较易、较难、难四级，每份试卷中四种难易度，试题分数比例一般为 2：3：3：
2.试卷中对不同能力层次要求的试题所占的比例大致是：“了解(知识）”占 15%，

“理解(熟悉、能、会)”占 40%，“掌握(应用)”占 45%。

3.试题主要题型有名词解释、简答、论述、资料分析四种题型。其中资料分析可

以从文献资料和现实案例中选择。包括但不限于上述题型。

第三部分 考查内容（供参考）

1. 导论

1.1互联网金融概述

1.1.1互联网金融的定义



1.1.2互联网金融构成主体

1.1.4互联网金融的特征

1.1.5互联网金融与传统金融的区别

1.1.6互联网金融功能

1.2互联网金融发展概况

1.2.1我国互联网金融发展历程

1.2.2互联网金融的发展趋势

1.3互联网金融的模式

1.3.1按主体不同划分

1.3.2按信息生产的方式分类

1.3.3按功能划分

1.4互联网金融带来的影响

2. 互联网金融理论

2.1金融功能理论

2.2金融中介理论

2.3产业融合理论

2.3.2产业融合下的互联网金融发展

2.4普惠金融理论

2.4.2普惠金融视角下的互联网金融

3. 移动支付

3.1移动支付概况

3.1.1移动支付的定义

3.1.2移动支付参与主体

3.1.3移动支付业务流程

3.1.4移动支付分类

3.1.5移动支付特点

3.3移动支付运营模式

3.3.1以移动运营商为主导的运营模式

3.3.2以金融机构为主导的运营模式

3.3.3以银联为主的运营模式

3.3.4以第三方支付机构为主导的运营模式

3.3.5移动运营商和银行合作的模式

3.4“余额宝”案例介绍

3.5“微信支付”案例介绍

4. 金融互联网

4.1金融互联网概况



4.1.1金融互联网的定义

4.1.2金融互联网与互联网金融

4.2银行业的金融互联网化

4.2.1商业银行的互联网化发展进程

4.2.2互联网金融对商业银行的冲击与机遇

4.2.3商业银行的竞争优劣势分析

4.2.4商业银行的金融互联网策略

4.3证券业的金融互联网化

4.3.1证券业的金融互联网化发展进程

4.3.2互联网金融对证券业的影响

4.3.3证券业金融互联网化策略

4.4保险业互联网化进程

4.4.1保险业的互联网化发展进程

4.4.2传统保险业发展存在的问题

4.4.3互联网金融对保险业的挑战

4.4.4保险业金融互联网化策略

4.5金融互联网的风险

4.5.1技术风险

4.5.2业务风险

4.6金融互联网的监管

4.6.1监管现状

4.6.2监管措施

5. P2P 网络借贷

5.1P2P网络借贷概况

5.1.1P2P网络借贷的起源与定义

5.1.2P2P网络借贷的基本原理和业务流程

5.1.3P2P网络借贷的发展历程

5.1.4P2P网络借贷兴起的原因

5.1.5P2P网络借贷的特点

5.2P2P网络借贷的模式

5.2.1国外的 P2P网贷模式

5.2.2国内的 P2P网贷模式

5.4P2P网络借贷的风险分析

5.4.1P2P平台常见的风险种类

5.4.2P2P平台在国内发展的问题

5.5发展趋势



6. 众筹融资

6.1众筹的概念与发展历程

6.1.1众筹融资的概念

6.1.2众筹的发展历程

6.2众筹模式分类

6.5众筹模式的风险与防范

7. 供应链金融概述

7.1供应链管理与供应链金融的含义

7.2供应链金融的界定与特征

7.3供应链金融主要模式

7.3.1应收账款融资

7.3.2存货融资

7.3.3预付款融资

7.4供应链融资主要风险

7.4.1信用风险

7.4.2操作风险

7.4.3系统性风险

7.5传统供应链金融及互联网背景下的新趋势

7.5.1传统供应链金融

7.5.2互联网背景下供应链金融新趋势

7.6平安银行案例分析

7.6.1平安银行现状分析

7.6.2供应链金融现有主要营销策略

7.6.3营销效果评析

7.7传统银行供应链金融营销策略优化建议

7.7.1商业银行供应链金融营销策略优化目标

7.7.2商业银行供应链金融营销策略优化建议

7.7.3商业银行供应链金融营销策略优化效果预评估

8. 虚拟货币

8.1虚拟货币的内涵

8.1.1虚拟货币的产生

8.1.2虚拟货币的界定

8.2虚拟货币的分类

9. 互联网征信

9.1互联网征信的概念

9.2互联网征信现状分析



9.2.3我国互联网金融征信体系面临的挑战

9.2.4国外征信体系建设模式

9.2.5国外互联网金融征信体系建设经验启示

9.3网络行为数据与个人信用的关系

9.3.1互联网用户行为及其特征

9.3.2互联网用户行为的分类

9.3.3互联网用户行为数据的知识发现

9.3.4网络行为对个人信用的反映

9.5互联网金融征信体系建设对策建议

10. 互联网金融监管

10.1我国互联网金融监管现状

10.1.1互联网金融监管现状概述

10.1.2我国第三方支付的监管现状

10.1.3我国 P2P网络借贷监管现状

10.1.4我国众筹融资监管现状

10.2国外监管经验及启示

10.2.1第三方支付的国际监管经验及启示

10.2.2P2P网络借贷的国际监管经验及启示

10.2.3众筹的国际监管经验及启示

10.3互联网金融其他相关法律法规介绍

10.3.1虚拟货币监管法律法规

10.3.2银行互联网业务监管法律法规

10.3.3保险互联网业务监管法律法规


