广东财经大学2024年招生专业目录和考试大纲

                     新闻与传播（055200）

学科点简介：新闻与传播专业硕士点隶属于广东财经大学人文与传播学院、网络传播学院（合署）。学院是广东省新闻传播类本科专业教学指导委员会委员单位，也是全国高等学校出版专业（本科）教学指导委员会委员单位。该硕士学位授权点现有17位专职导师，其中广东省教学名师1人。近3年共获得各级各类教学科研课题50余项，到位经费400多万元，出版各类著作10余部。已建成20多项省级本科“质量工程”项目和研究生教学改革项目。与暨南大学开展协同育人项目，与人民日报华南事业部、南方新闻网、南网传媒、艾媒咨询等20多家传媒机构和数据企业共建实习基地。近3年新闻传播类在校本科生和研究生共获得各类国家级专业竞赛奖项60多人次。

[bookmark: _GoBack]培养目标：本专业培养德、智、体、美、劳全面发展，具备良好的政治思想素质、职业道德素养、现代新闻传播理念与国际视野，熟练掌握新闻传播技能与方法，具有较宽的知识面，能够综合运用多学科专业知识解决新闻传播中的实际问题，适应新时代中国特色社会主义经济社会尤其是新闻传播业转型发展需要，既能胜任各类新闻传媒机构融媒体生产、传播和经营管理等领域专业工作，也能胜任政府部门以及其他企事业单位有关新闻宣传、公关广告、活动策划等相关工作的高层次、复合型、应用型新闻与传播专门人才。

主要课程：马克思主义新闻观、新闻传播理论、中外新闻传播史、传媒产业发展研究、新闻传播研究方法、融媒体专题、财经新闻专题、媒介经营管理专题、网络舆情学、新闻传播伦理与法规。

就业方向：新闻单位、新媒体公司、政府机关、大中型企业等，或进一步攻读相关学科的博士研究生。

专业代码：055200     咨询电话：020-84096903
	序号
	研究方向
	初试课目
	复试课目

	1
	融媒体传播
	（1）▲思想政治理论（100分）
（2）▲英语二（100分）
（3）新闻与传播专业综合能力（150分）
（4）新闻与传播专业基础（150分）
	新闻与传播综合
（100分）

	2
	财经新闻
	
	

	3
	媒介经营管理
	
	


▲表示统考科目或联考科目，考试题型、考试大纲以教育部公布为准。其他为自命题科目。

考试题型及相应分值：
《新闻与传播专业综合能力》
（1） 名词解释（6题，每题5分，共30分）
（2） 简答题（6题，每题10分，共60分）
（3） 论述题（2题，每题30分，共60分）

参考书目：
1. 马工程教材：《新闻采访与写作》，高等教育出版社2019年；
2. 石长顺：《电视专题与专栏：当代电视实务教程（修订版）》，复旦大学出版社2013年；
3. 曾胜泉、文远竹、鲁钇山：《网络舆情学》，广东人民出版社2021年；
4. 余明阳、陈先红、薛可：《广告策划创意学》（第四版），复旦大学出版社2021年；

《新闻与传播专业基础》
（1）名词解释（6题，每题5分，共30分）
（2）简答题（6题，每题10分，共60分）
（3）论述题（2题，每题30分，共60分）

参考书目：
1. 马工程教材：《新闻学概论（第二版）》，高等教育出版社、人民出版社2020年；
2. 郭庆光：《传播学教程（第二版）》，中国人民大学出版社2011年；
3. 彭兰：《网络传播概论（第四版）》，中国人民大学出版社2017年；
4. 张昆：《中外新闻传播史》，高等教育出版社 2008年；

考试大纲
《新闻与传播专业综合能力》
《新闻与传播专业综合能力》考试大纲概述
内容主要包括新闻实务与传播实务两个方面的理论知识和实践操作考察。测试考生对新闻采访、写作、编辑、评论、广播电视节目制作、广告传播、网络与新媒体传播等实务环节相关的理论与方法的掌握程度，并了解其是否具备必要的专业基本操作能力。
  
一、新闻采访
新闻采访的诠释、特点及活动方式
新闻报道策划的缘起、作用、分类、流程
新闻采访前期、中期及后期的活动流程与内容
网络时代新闻采访新特点 
2、 新闻写作
新闻主题与新闻材料
新闻角度与新闻语言
新闻结构、标题、导语、背景及结尾的写作特征与要求
新闻体裁与写作特点
网络时代新闻写作新特点
3、 新闻编辑
新闻报道的定位和策划
新闻报道的确认
新闻的梳理与修改
新闻标题制作
报道的配置与合成
版面的编排与设计
广播节目编辑特点与要求
电视节目编辑特点与要求
网络编辑的特点与要求
互联网对新闻编辑的影响
4、 新闻评论
新闻评论的特点和分类
新闻评论的社会价值
新闻评论的要素
新闻评论的选题、立意和论证
新闻评论工作者的基本素养
网络时代的新闻评论
5、 广播电视节目的生产
广播电视节目策划
广播电视节目的采制和播出
广播电视节目的栏目化与频道化
6、 广告传播
广告学及其基本原理
广告传播理论
广告创意与广告制作
广告的市场运作
广告法规与广告管理
互联网时代的广告传播与整合营销
7、 网络与新媒体传播
网络传播的特征与未来趋势
网络媒体的形态演变与特征
媒体融合对当代新闻业的影响
网络传播者行为模式的演变与影响
网络舆情的成因、特点和社会影响
媒体融合与新闻生产的新流程
网络媒体的政府监管

《新闻与传播专业基础》

《新闻与传播专业基础》考试大纲概述
内容主要包括新闻学原理、传播学原理、中国新闻传播史、外国新闻传播史等。测试考生对新闻传播专业的基础知识、基本概念、基础理论、基本技能的掌握程度，了解其是否具有初步应用这些基本原理和方法解决实际问题的能力。

一、新闻传播的起源
新闻学的形成与发展
马克思主义新闻观
新闻传播的起源与本源
新闻的定义和新闻的特征
二、新闻传播过程
新闻传播过程和模式
新闻价值与新闻生产
互联网与新闻传播
三、新闻传播的要求
新闻传播的真实性要求
新闻传播的客观性要求
新闻传播的公正性要求
新闻传播的完整性要求
新闻传播的及时性要求
四、新闻传播者
新闻传播者的角色定位
新闻传播者的社会责任和角色权利
新闻传播者素养的培养与教育
五、新闻传播受众
新闻传播受众的定义和特征
新闻传播受众的媒介使用与信息接受
受众的权利与责任
六、新闻传播效果
新闻传播效果的构成和类型
有限效果理论
新效果理论
七、新闻传播调控
新闻传播与社会整合
新闻传播自由
新闻传播责任
新闻传播管理的法治化和自律
八、1949年以前的中国新闻业
古代传播活动与新闻业的关系
外国人来华创办新闻业
中国人自办新闻业的成长
北洋政府时期新闻业的发展
五四时期报刊业务的改革
国民党新闻统制下的新闻业
共产党根据地的新闻业
九、中国社会主义新闻业
毛泽东、刘少奇关于新闻工作的重要讲话
新中国新闻事业的建立
《人民日报》的改版
改革开放后的新闻改革
互联网与新闻业的发展
十、外国新闻事业史
手抄新闻
古登堡印刷术及其影响
约翰•弥尔顿与《论出版自由》
资产阶级政党报刊时期
近代西方大众化报刊的出现
马克思、恩格斯的办报活动及主要报刊思想
广播的诞生与早期发展
世界广播电视事业
现代传媒业的新发展
国际新闻传播新秩序

